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1. Introduction  

1.1. Enjeux et contexte de l’expérimentation  

1.1.1. Définition des imprimés publicitaires sans adresse (IPSA) ou non adressés 
(IPNA) 

1.1.2. Le poids des Imprimés Publicitaires Sans Adresses dans les mises en 
marché et les déchets de papiers en France   
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1.1.3. Contexte économique et politique durant l'expérimentation 
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1.1.4. Politiques de prévention des déchets et réduction des déchets papiers  

1.1.4.1. Le Plan national de prévention des déchets et le dispositif « Stop Pub »   

https://www.lemonde.fr/economie/article/2022/12/29/la-presse-quotidienne-frappee-de-plein-fouet-par-l-explosion-du-prix-du-papier-et-de-l-energie-en-2022_6155969_3234.html#:~:text=Pour%20la%20presse%20d'information,%2C%20d%C3%A9plore%2Dt%2Dil.
https://www.insee.fr/fr/statistiques/serie/010534581#Graphique
https://optigede.ademe.fr/outils-pour-les-collectivites/reduire-la-production-de-dechets/stop-pub/chiffres-cles-et-evolution#:~:text=Les%20imprim%C3%A9s%20publicitaires%20sans%20adresse,produits%20graphiques%20en%20France%20%C2%BB).
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1.1.4.2. La proposition de la convention citoyenne pour le climat  

  

 

 

1.1.5. Les travaux préparatoires de l’ADEME   

1.1.5.1. Etude bilan du dispositive Stop Pub 

• 

• 

• 

 

• 

• 

• 

https://librairie.ademe.fr/consommer-autrement/4309-imprimes-publicitaires-sans-adresse-et-bilan-stop-pub.html
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•   
  

1.1.5.2. Travaux préparatoires au Oui Pub 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

 

• 

• 

• 

https://librairie.ademe.fr/consommer-autrement/4313-oui-a-la-pub.html
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• 

  

• 

• 

• 

• 

1.2. Le cadre réglementaire et les objectifs de l’expérimentation Oui Pub 

1.2.1. Article 21 de la loi climat de 2021 : expérimentation d’un dispositif « Oui à la 
publicité »  

 

 

 » 

1.2.2. Les objectifs de l’expérimentation Oui Pub 

https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000043956924
https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000043956924
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• 

• 

• 

• 

• 

  

    

1.2.3. Le Cadre réglementaire de mise en œuvre de l’expérimentation  

• 

o 

o 

o 

o 

• 

• 

• 

1.3. Les acteurs impliqués dans l’expérimentation 

1.3.1. Les pouvoirs publics en charge du pilotage de l’expérimentation  

 

 

 

 

 

 

 

https://www.legifrance.gouv.fr/download/pdf?id=BrE-UuPQJRFrRcLJ25MprTg8dfuYLobMvhwak3XtkyQ=
https://www.legifrance.gouv.fr/download/pdf?id=BrE-UuPQJRFrRcLJ25MprXEkAp4FIizANS-DxD8-Hjk=
https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000046206614
https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000046206614


 expérimentation « Oui Pub » I 20 I 

1.3.2. Les territoires pilotes  

https://www.legifrance.gouv.fr/download/pdf?id=BrE-UuPQJRFrRcLJ25MprXEkAp4FIizANS-DxD8-Hjk=
https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000046206614
https://www.legifrance.gouv.fr/jorf/id/JORFTEXT000046206614
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1.3.3. Les acteurs économiques et associatifs impliqués  

 

• 

• 

• 

  

• 

  

• 

• 

• 

• 

•   

•   

• 

• 

• 

 

2. Les modalités de mise en œuvre de l’expérimentation 
Oui Pub 

2.1. La mise en place par les pouvoirs publics 

2.1.1. Lancement du dispositif  

2.1.1.1. L’appel à candidature  
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2.1.1.2. Calendrier de l’expérimentation  

• 

• 

2.1.1.3. Phase de cadrage et de préparation amont au niveau national  

• 

• 

o 

o 

mailto:experimentation.ouipub@ademe.fr
https://presse.ademe.fr/2021/09/lutte-contre-le-gaspillage-lie-a-la-publicite-lancement-de-lappel-a-candidatures-aupres-des-territoires-pour-experimenter-le-oui-pub.html?hilite=oui+pub
https://presse.ademe.fr/2021/09/lutte-contre-le-gaspillage-lie-a-la-publicite-lancement-de-lappel-a-candidatures-aupres-des-territoires-pour-experimenter-le-oui-pub.html?hilite=oui+pub
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• 

• 

• 

2.1.1.4. Phase de cadrage et de préparation amont au niveau territorial  

 

• 

• 

• 

o 

o 

o 

• 

o 

o 

o 

o 

• 

• 
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• 

2.1.1.5. Modalités de marquage des boîtes aux lettres 
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2.1.2. Moyens mis en place par les pouvoirs publics 

2.1.2.1. La méthode opérationnelle de mise en œuvre  

 

 

https://www.ecologie.gouv.fr/ouipub/
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• 

• 
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2.1.2.2. Le soutien financier aux territoires pilotes 
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2.2. La mise en œuvre de l’expérimentation par les territoires 

 

 

 

 

 

o 

o 

o 

o 

 

o 

o 

 

o 
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o 

o 

 

o 

o 
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2.2.1. Communauté d’Agglomération d'Agen 
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• 

• 

• 

• 

• 

• 
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2.2.2. Ville de Bordeaux  

 

 

 

 

• 

• 

• 

• 

• 



 expérimentation « Oui Pub » I 34 I 

• 

• 

 

 

 

https://www.bordeaux.fr/f5315/vos-questions-sur-oui-pub
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2.2.3. Communauté de Communes Vallée de L’Ubaye Serre Ponçons (CCVUSP) 

 

2.2.4. Communauté Urbaine de Dunkerque 
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• 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 

 

2.2.5. Grenoble Alpes Métropole 
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o 

o 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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• 

• 
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• 
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2.2.6. Leff Armor Communauté 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 



 expérimentation « Oui Pub » I 41 I 

 



 expérimentation « Oui Pub » I 42 I 

 
 

2.2.7. Métropole du Grand Nancy 
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2.2.8. Ville de Sartrouville 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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2.2.9. Syndicat Intercommunal de Collecte et Traitement des Ordures 
ménagères de la Basse Ardèche (SICTOBA) 
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2.2.10. Syndicat Mixte Intercommunal de Collecte et de Valorisation des déchets 
du Libournais Haute-Gironde (SMICVAL LIBOURNAIS HAUTE GIRONDE) 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 
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2.2.11. Syndicat de Traitement des Déchets Ardèche-Drôme (SYTRAD) 

 

• 

• 
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2.2.12. Syndicat de Valorisation des Déchets de la Corse (SYVADEC CORSE) 

 

• 

• 

• 
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2.2.13. Troyes Champagne Métropole 
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2.2.14. UNIVALOM (Syndicat mixte pour la valorisation des déchets ménagers) 

 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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2.3. La mise en œuvre par les acteurs économiques 

2.3.1. La mise en œuvre par les annonceurs  

• 

• 

 

• 

•   

• 

• 

• 

• 

https://www.e-marketing.fr/Thematique/marques-1296/etude-barometre-2252/Breves/Stop-Pub-Oui-Pub-Que-pensent-les-consommateurs-de-la-380238.htm
https://www.e-marketing.fr/Thematique/marques-1296/etude-barometre-2252/Breves/Stop-Pub-Oui-Pub-Que-pensent-les-consommateurs-de-la-380238.htm
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• 

• 

• 
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2.3.2. La mise en œuvre par les acteurs de la distribution directe  

• 

• 

• 
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• 

• 

• 

• 

• 
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2.4. La mise en œuvre par les acteurs associatifs  

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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3. Les principes d’évaluation de l’expérimentation Oui Pub 

3.1. Organisation générale de l’évaluation  

• 

• 

• 

 

 

 : 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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• 

• 

  

 

•  

• 

 

• 

• 

3.2. Rôle des comités mis en place par les pouvoirs publics 

.

 

3.2.1. Comité de pilotage 

 

http://www.demarches-simplifiees.fr/
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3.2.2. Comité d’évaluation 

 

3.3. Présentation des indicateurs d’évaluation  

•  

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 

• 
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4. Analyse des indicateurs  

4.1. Indicateur 1 - Nombre de boîtes aux lettres ayant apposé la mention « Oui 
Pub » 

• 

• 

4.1.1. Indicateur 1.1 - Nombre de boîtes aux lettres équipées 

• 

• 
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4.1.1.1. Méthodes  

 Campagnes de comptages par des acteurs privés  

• 

• 

• 

• 

• 

 Campagne de comptage centralisée 
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 expérimentation « Oui Pub » I 69 I 

4.1.1.2. Résultats et analyses 

 Campagnes de comptages par des acteurs privés  

Tableau 4 : Synthèse des taux d'apposition relevés dans le cadre des 

 

 Campagne de comptage centralisée  
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Tableau 5 : Taux d’apposition par Territoire 
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Tableau 6 :  Taux d’apposition en habitat individuel et en habitat collectif, IPSOS  

• 

• 

Tableau 7 : Revenus moyens de l’échantillon de population issu des 14 territoires et des strates de population comportant un 
accord pour la publicité 
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Tableau 8 : Variation du taux d’apposition selon les classes d’âges 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 

• 

• 

• 

 

4.1.1.3. Synthèse 
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• 

• 

• 

• 
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4.1.2. Indicateur 1.2 - Suivi des IPSA reçus en boîte aux lettres 

• 

 

• 

 

• 

 

• 

sans autocollants.  

4.1.2.1. Méthode 

• 

• 

• 
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4.1.2.2. Résultats et analyses  
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4.1.2.3. Synthèse  

• 

• 
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• 

 

 

• 

• 

4.2. Indicateur 2 - Le volume de la production et la diffusion estimées des IPSA, 
IPA et messages numériques  

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 

4.3. Indicateur 3 - L’impact sur le tonnage de déchets papier traités par la 
collectivité 

• 

• 

• 

4.3.1. Indicateur 3.1 - Tonnages de déchets papier collectés sur le territoire  

4.3.1.1. Méthode 
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4.3.1.2. Résultats et analyse 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 
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• 

4.3.1.3. Synthèse 

4.3.2. Indicateur 3.2 - Part des imprimés publicitaires dans les déchets papiers 
du territoire 

4.3.2.1. Méthode 

• 

• 

• 
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4.3.2.2. Résultats et analyses  
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• 

• 

4.3.2.3. Synthèse  

Indicateur 3.3 - Recette et coûts SPGD collecte et traitement 
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4.4. Indicateur 4 - L’impact économique pour les entreprises concernées 

4.4.1. Indicateur 4.1 - Impact économique direct de l'expérimentation  

4.4.2. Indicateur 4.2 - Chiffre d’affaires des acteurs 

4.5. Indicateur 5 - L’impact sur l’emploi dans les secteurs concernés 

4.5.1. Indicateur 5.1 - Effectif en nb de personnes physiques rémunérées 

4.5.2. Indicateur 5.2 - Effectif rémunéré équivalent temps plein 

4.6. Indicateur 6 - L’impact sur les consommateurs 

4.6.1. Méthode  
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4.6.2. Résultats  
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4.6.3. Synthèse  

• 

• 

o 

o 

o 

• 

o 

o 

• 

o 
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o 

• 

o 

o 

o 

o 

4.7. Indicateur 7 - Les moyens engagés par la collectivité pour la mise en place de 
l'expérimentation : montant financier sur la période, moyens humains 
mobilisés 

• 

• 

4.7.1. Indicateur 7.1 - Montant financier dédié  

4.7.1.1. Méthode 
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4.7.1.2. Résultats et analyses 

• 

• 

• 
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4.7.1.3. Synthèse  

4.7.2. Indicateur 7.2 - ETP dédié  

4.7.2.1. Méthode  

4.7.2.2. Résultats et analyses 

• 

• 

• 
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4.7.2.3. Synthèse 

4.8. Indicateur 8 - Les indicateurs de satisfaction et d’adhésion des habitants, de la 
collectivité et des annonceurs à l’expérimentation 

4.8.1. Indicateur 8.1 - Evaluation satisfaction des citoyens  

4.8.1.1. Méthode  

4.8.1.2. Résultats et analyses 
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4.8.1.3. Synthèse 

• 

o 

o 

• 

o 

o 

• 

 

• 

• 



 expérimentation « Oui Pub » I 104 I 

• 

o 

o 

o 

• 

o 

o 

• 

o 

4.8.2. Indicateur 8.2 - Evaluation de la satisfaction du personnel et des élus des 
collectivités  

4.8.2.1. Méthode 

• 

• 

4.8.2.2. Résultats et analyses 

 Enquête de satisfaction des territoires pilotes 
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• 

• 

• 
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• 

• 

• 
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• 

• 

• 

• 

• 

• 
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• 

• 

• 

• 

• 

• 

• 
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 Enquête de satisfaction auprès des territoires « infra »  

• 

• 

4.8.2.3. Synthèse  

4.8.3. Indicateur 8.3 - Évaluation de la satisfaction des annonceurs 

• 

• 
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• 

• 

• 

• 

• 

https://www.ecologie.gouv.fr/ouipub/evaluation/article/comment-l-experimentation-oui-pub-est-elle-evaluee
https://www.ecologie.gouv.fr/ouipub/evaluation/article/comment-l-experimentation-oui-pub-est-elle-evaluee
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• 

• 

• 

4.9. Indicateur 9 - Les indicateurs permettant d’évaluer le report éventuel des 
annonceurs vers d'autres stratégies et supports publicitaires  
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5. Communication autour de l’expérimentation  

5.1. Communiqué de presse  

 

  

https://presse.ademe.fr/2023/06/experimentation-oui-pub-des-premiers-resultats-tangibles.html
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5.2. Couverture médiatique  

 

5.3. Intérêts exprimés par d’autres territoires  
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Suivi du nombre d'articles presse, TV et web
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Conclusions  

  

• 

• 
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Annexes  

Liste des annexes présentes dans le rapport  

• 

• 

•   

• 

• 

• 

Liste des annexes présentes dans des fichiers joints au rapport 

• 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

o 

• 

• 
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Annexe 1 : Appel à candidature des territoires  
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o 

➢ 

➢ 
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-  

-  

-  

-  

-  

-  

 

https://frc-word-edit.officeapps.live.com/we/wordeditorframe.aspx?ui=fr-FR&rs=fr-FR&wopisrc=https%3A%2F%2Fgroupeinextenso.sharepoint.com%2Fsites%2FADEMEOuiPub-Pilotage2%2F_vti_bin%2Fwopi.ashx%2Ffiles%2F1416e3667f254686a7c00ef90955ece1&wdorigin=AuthPrompt.TEAMS-MAGLEV.teamsSdk_ns.rwc&wdexp=TEAMS-TREATMENT&wdhostclicktime=1719386561401&wdenableroaming=1&mscc=1&hid=9B5936A1-60C6-9000-56FE-E245D2B2EF17.0&uih=sharepointcom&wdlcid=fr-FR&jsapi=1&jsapiver=v2&corrid=85cc00df-ceb9-fbef-5206-cde126880a1c&usid=85cc00df-ceb9-fbef-5206-cde126880a1c&newsession=1&sftc=1&uihit=docaspx&muv=1&cac=1&sams=1&mtf=1&sfp=1&sdp=1&hch=1&hwfh=1&dchat=1&sc=%7B%22pmo%22%3A%22https%3A%2F%2Fgroupeinextenso.sharepoint.com%22%2C%22pmshare%22%3Atrue%7D&ctp=LeastProtected&rct=Normal&instantedit=1&wopicomplete=1&wdredirectionreason=Unified_SingleFlush#_ftn1
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programme local de prévention des déchets ménagers et assimilés 

(PLPDMA), obligatoire depuis le 1er janvier 2012, conformément à l'article L. 541-15-
1 du code de l'environnement.
 
 

 

 
 s’engage au lancement rapide de l’expérimentation, dans 

l’idéal avant fin 2021 ou au plus tard tout début 2022. 
 
Cette expérimentation pourra se développer en deux temps :

         
 

- 

- 

- 

        
  

- 

-  

 

 
- 

- 

-  
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mailto:experimentation.ouipub@ademe.fr
mailto:experimentation.ouipub@ademe.fr
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☐ ☐ ☐

☐ ☐

☐ ☐

  
…………………………………………………….



 expérimentation « Oui Pub » I 124 I 

☐

☐

☐

☐

   

  

  

mailto:experimentation.ouipub@ademe.fr
https://frc-word-edit.officeapps.live.com/we/wordeditorframe.aspx?ui=fr-FR&rs=fr-FR&wopisrc=https%3A%2F%2Fgroupeinextenso.sharepoint.com%2Fsites%2FADEMEOuiPub-Pilotage2%2F_vti_bin%2Fwopi.ashx%2Ffiles%2F1416e3667f254686a7c00ef90955ece1&wdorigin=AuthPrompt.TEAMS-MAGLEV.teamsSdk_ns.rwc&wdexp=TEAMS-TREATMENT&wdhostclicktime=1719386561401&wdenableroaming=1&mscc=1&hid=9B5936A1-60C6-9000-56FE-E245D2B2EF17.0&uih=sharepointcom&wdlcid=fr-FR&jsapi=1&jsapiver=v2&corrid=85cc00df-ceb9-fbef-5206-cde126880a1c&usid=85cc00df-ceb9-fbef-5206-cde126880a1c&newsession=1&sftc=1&uihit=docaspx&muv=1&cac=1&sams=1&mtf=1&sfp=1&sdp=1&hch=1&hwfh=1&dchat=1&sc=%7B%22pmo%22%3A%22https%3A%2F%2Fgroupeinextenso.sharepoint.com%22%2C%22pmshare%22%3Atrue%7D&ctp=LeastProtected&rct=Normal&instantedit=1&wopicomplete=1&wdredirectionreason=Unified_SingleFlush#_ftnref1
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Annexe 2 : Manifeste de l’association « Oui Pub Humain » 

NOTRE PROPOSITION 
Plutôt que l’interdiction totale de distribution de prospectus en boîtes aux lettres, nous 

proposons d’autoriser la publicité papier en limitant le grammage et la pagination. 

L’idée est de maintenir le OUI PUB sans qu’il ne concerne les prospectus d’artisans ou 

commerçants de moins de 4 /8 pages et pesant moins de 30 G. Par ailleurs, le nombre de 

passages d’une même enseigne sur un même secteur est limité à un à 2 par mois. Le STOP 

PUB peut être maintenu pour les personnes ne souhaitant absolument rien recevoir. 

Cette distribution, plus responsable, permettrait aux petites enseignes locales (artisans, 

commerçants, magasins, TPE, PME…) de continuer à avoir une meilleure visibilité, de se faire 

de la publicité par le moyen le plus efficace qu’est la distribution en bal et d’augmenter leur 

chiffre d'affaires.  

Les catalogues des grandes surfaces seraient donc totalement supprimés évitant le tonnage 

important de leurs déchets, la plupart ont déjà arrêté la distribution comme les hypermarchés. 

Ceux-ci représentent actuellement 96% du tonnage pour seulement 4% des annonceurs ! Cela 

répondrait à l’exigence écologique de la Loi du 22 août 2021 dite Loi Climat et Résilience.  

Cette proposition éviterait également le chômage de plus de 60 000 personnes et la 

suppression du métier de distributeur de prospectus !!!

Cet assouplissement de la loi permet d’éviter une éradication totale de la publicité en Boîtes 

aux lettres. Il permet de maintenir une véritable liberté d’entreprendre et de communiquer via 

la distribution directe qui n’est pas tributaire des grands groupes du numérique. Il permet de 

maintenir du lien social et économique au niveau local. Il permet à de petites sociétés de 

continuer à communiquer sans intermédiaires avec leurs clients à des coûts maitrisés.

Par ailleurs, 2 études (Shopadvizor et Cospirit) datant d’avril 2023 montrent que les 

consommateurs sont attachés à leurs prospectus et souhaitent continuer à les recevoir. Ces 

publicités leur permettent de faire des économies. En période inflationniste, leur suppression 

totale est-elle la solution ? N’est-ce pas également accroitre la fracture numérique et permettre 

aux as de la technologie de faire des économies quand d’autres auront du mal à s’y retrouver 

?

Enfin, cette solution intermédiaire évite le tout numérique, qui représente une catastrophe 

écologique infiniment supérieure à celle du papier. Internet est le deuxième plus grand pollueur 

après les ETATS UNIS et devant la Chine !!!!
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Annexe 3 :  Détail de l’analyse des données complémentaires relatives aux indicateurs 
3-1 et 3-2 de la ville de Bordeaux et de Leff Armor Communauté  
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Annexe 4 : Synthèse des recommandations exprimées par les territoires pilotes dans 
le cadre de leurs rapports  
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Annexe 5 : Enquête de satisfaction auprès des territoires « infra »  

• 

• 

  

• 

• 

• 

• 
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Synthèse des enquêtes de satisfaction des territoires « infra »  

• 

• 

• 

• 

• 
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Annexe 6 :  Eléments complémentaires issus de l’étude « Evaluation 
environnementale comparative de campagnes publicitaires » de l’ADEME 

• 

• 

• 
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SIGLES ET ACRONYMES 

 

ADEME Agence de l’Environnement et de la Maîtrise de l’Énergie 

AFPIA Association pour la Formation Professionnelle dans les Industries de l’Ameublement 

AMO Assistance à maîtrise d’ouvrage 

BAL Boite aux lettres 

CGDD Commissariat Général au Développement Durable 

CS Collecte sélective 

GSA Grande surface alimentaire 

GSS Grande surface spécialisée 

IGEDD Inspection Générale de l’Environnement et au Développement Durable 

IP Imprimé publicitaire 

IPA Imprimé publicitaire adressé 

IPSA Imprimé publicitaire sans adresse 

OMR Ordure ménagère résiduelle 

SPGD Service Public de Gestion des Déchets 

 
 



 
 

  

L'ADEME EN BREF 

À l’ADEME - l’Agence de la transition écologique -, nous 

sommes résolument engagés dans la lutte contre le 

réchauffement climatique et la dégradation des ressources. 

Sur tous les fronts, nous mobilisons les citoyens, les acteurs 

économiques et les territoires, leur donnons les moyens de 

progresser vers une société économe en ressources, plus 

sobre en carbone, plus juste et harmonieuse. 

Dans tous les domaines - énergie, économie circulaire, 

alimentation, mobilité, qualité de l’air, adaptation au 

changement climatique, sols… - nous conseillons, facilitons 

et aidons au financement de nombreux projets, de la 

recherche jusqu’au partage des solutions. 

À tous les niveaux, nous mettons nos capacités d’expertise 

et de prospective au service des politiques publiques. 

 

L’ADEME est un établissement public sous la tutelle du 

ministère de la Transition écologique et du ministère de 

l’Enseignement supérieur, de la Recherche et de l’Innovation. 

 

 LES COLLECTIONS DE 

L’ADEME  

 

FAITS ET CHIFFRES 

L’ADEME référent : Elle fournit des 

analyses objectives à partir 

d’indicateurs chiffrés régulièrement mis 

à jour. 

 

CLÉS POUR AGIR 

L’ADEME facilitateur : Elle élabore des 

guides pratiques pour aider les acteurs 

à mettre en œuvre leurs projets de 

façon méthodique et/ou en conformité 

avec la réglementation. 

 

ILS L’ONT FAIT 

L’ADEME catalyseur : Les acteurs 

témoignent de leurs expériences et 

partagent leur savoir-faire. 

 

EXPERTISES 

L’ADEME expert : Elle rend compte 

des résultats de recherches, études et 

réalisations collectives menées sous 

son regard 

 

HORIZONS 

L’ADEME tournée vers l’avenir : Elle 

propose une vision prospective et 

réaliste des enjeux de la transition 

énergétique et écologique, pour un 

futur désirable à construire ensemble. 

 



 

 

EXPERIMENTATION 
« OUI PUB » 

 
Ce rapport présente et explicite les différentes 
étapes de la mise en œuvre de cette 
expérimentation issue de la loi Climat et 
Résilience.  

Mise en œuvre de mai 2022 à mai 2025, 

l’ADEME a été en charge de l’animation du 

dispositif, de l’animation générale, ainsi que de 

l’évaluation.  

 

Ce rapport présente les résultats de 7 indicateurs 

sur 9 définis par décret (2 d’entre eux ayant été 

suivi par l’Inspection Générale à l’Environnement 

et au Développement Durable).  

 

Il constitue une partie du rapport d’évaluation 

final remis par le gouvernement au parlement à 

l’automne 2024. 

 

 

 

L’expérimentation « Oui Pub » s’est 

déroulée dans 14 territoires pilotes, 

représentant un peu moins de 2,8 

millions d’habitant (soit près de 4% 

de la population française), sur 3 ans.  

 

Le présent rapport fait état des 

différentes étapes, de sa mise en 

œuvre et des résultats des 

indicateurs d’évaluation. 


